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Fecomércio RJ

Rio de Janeiro, 08 de maio de 2013.
Juridico: 09/2013

EMENTA: Estabelece normas para a
divulgacao de precos ao consumidor
nas vendas a prazo.

RELATORIO DA CONSULTA

O Sindicato do Comércio Varejista de Material Elétrico, EletrOnicos e
Eletrodomésticos — SIMER] solicitou parecer sobre a Lei n°® 6.419, de 21.03.2013 que
estabelece normas para a divulgacdo de pregos ao consumidor nas vendas a prazo.

PARECER®

Inicialmente importante ressaltar que a Lei em analise ndao afronta
qualquer dispositivo constitucional ou legal, senao vejamos:

A Constituicdo da Republica Federativa do Brasil em seu artigo 24, V,
assim dispoe:

Art. 24. Compete a Unido, aos Estados e ao Distrito Federal legislar
concorrentemente sobre:

(--)

V - producao e consumo;

(--)

(grifou-se)

Logo, pelo dispositivo supramencionado, resta cristalina a competéncia
do Estado do Rio de Janeiro para legislar sobre producao e consumo.

Ultrapassada a forma, vejamos o mérito. Insta destacar o que assevera
0 Cddigo de Defesa do Consumidor:

Art. 31. A oferta e apresentacdo de produtos ou servicos devem
assegurar informagoes corretas, claras, precisas, ostensivas e em lingua
portuguesa sobre suas caracteristicas, qualidades, quantidade,
composicdo, prego, garantia, prazos de validade e origem, entre outros

' Atencdo! E proibida a reproducdo total ou parcial deste parecer para divulgacéo publica,
mesmo que sem fins comercials, sem a permissdo expressa da FECOMERCIO-RJ. Os infratores
estdo sujeitos as penas da Lei n® 9.610/98, que rege os direitos autorais no Brasi.



dados, bem como sobre os riscos que apresentam a saude e seguranca
dos consumidores.
(grifou-se)

Ainda, conforme destacam os ilustres doutrinadores Ant6nio Herman V.
Benjamin, Claudia de Lima Marques e Bruno Miragem: “O dever de informar passa
a representar, no sistema do CDC, um verdadeiro dever essencial, dever
basico (art. 6°, III) para a harmonia e transparéncia das relagées de
consumo. O dever de informar passa a ser natural na atividade de fomento
ao consumo...”. ( Comentarios ao Codigo de Defesa do Consumidor, 3°. Ed., Editora
Revista dos Tribunais, p.674.).

Desta feita, ndao se vislumbra qualquer desproporcionalidade ou
ilegalidade na norma em comento ao determinar que a divulgacao do tamanho
destacado para o preco a vista devera ser sempre maior que o tamanho destacado
para o valor parcelado.

A presente legislacdo vem ao encontro do disposto no diploma legal
federal, bem como ao que ensina a doutrina especializada.

Por amor ao debate, insta esclarecer que a presente legislacao regula
tdo somente o prec¢o, imposicdo prevista na norma transcrita. Trazemos a baila
definicdo de propaganda, conforme esclarece o dicionario Housaiss:

Propaganda. 1.dvulgagéo, propagacdo de uma idéia, uma crenca, uma
religido.2.acdo de exaltar as qualidades de (algo) para um numero ger.
grande de pessoas; anuncio, reclame.3. disseminacdo de idéias(...).4.
difusdo de mensagem verbal, (...); publicidade. (grifou-se)

Com isso, infere-se que a divulgacao de prego, jamais - em tempo
algum - poderd se assemelhar ao conceito de propaganda, haja vista tratar-se de
informacado imprescindivel que ndo podera ser omitida, independente da forma em que
€ exposta.

Assim, a Lei n° 6.419/2013, se apresenta compativel com a ordem
juridica e ndo esbarra em dbices constitucionais ou legais, razao pela qual concluimos
pela sua CONSTITUCIONALIDADE.

E o parecer, s.m.j.

Mary Hellen Nascimento
Advogada

Vinicius Crespo
Advogado



ANEXO

Lei n® 6.419, de 21.03.2013 — DOE 1 de 22.03.2013.
Estabelece normas para a divulgacao de precos ao consumidor nas vendas a
prazo.

Art. 1.9 Nos cartazes de precos de produtos expostos a venda em lojas, ou em
qualquer tipo de midia veiculada no Estado do Rio de Janeiro, o tamanho destacado
para a divulgacao do valor da parcela devera ser sempre inferior ao tamanho
destacado para a divulgacdo do seu preco de venda a vista.

Paragrafo Unico. O valor total da venda a prazo devera sempre estar presente, bem
como o numero de parcelas, e em tamanho destacado igual ou superior ao tamanho
destacado da parcela, nos cartazes de preco ou em qualquer tipo de midia veiculada
no Estado do Rio de Janeiro.

Art. 2.9 Aos lojistas infratores desta Lei sera aplicada pena de multa de 1000 UFIRS, a
ser revertida para o Fundo especial de Apoio a Programas de Protegao e Defesa do
Consumidor — FEPROCON, aplicada em dobro, ocorrendo reincidéncia e em caso de
contribuinte, cassacdao da inscricdo estadual, independentemente de outras
penalidades cabiveis.

Art. 3.9 Esta Lei entra em vigor na data da sua publicacao.
Rio de Janeiro, 21 de margo de 2013.

SERGIO CABRAL
Governador



